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La PC, otra vez la estrella del 
mercado

“Nexsys tendrá este año una 
�I�W�X�V�E�X�I�K�M�E���V�I�K�M�S�R�E�P���Y�R�M�¼�G�E�H�E��
que dará gran impulso a los 
canales”

Licencias Online: “Se prevé una 
gran oportunidad de moderni-
zación de procesos y aplicacio-
nes de cara al 2022”.
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C
ontra todos los 
pronósticos, y como 
consecuencia del 
auge del trabajo 

remoto como consecuencia 
directa de la pandemia, los 
despachos de PCs se incre-
mentaron exponencialmen -
te en 2020 y el año pasado 
continuaron esa senda de 
crecimiento, tendencia que 
ni la escasez de compo -
nentes ni los problemas de 
logística han logrado frenar. 

Según Gartner, en 2021 se 
vio el mayor volumen de 
envíos de computadoras 
desde 2013, con un despacho 
cercano a los 340 millones 
de unidades a nivel global, 
es decir, un incremento del 
10% respecto de 2020; mien-
tras que por el lado de IDC, 
hablan de cerca de 350 mi -
llones PCs enviadas, con un 
repunte año a año del 15%.

De acuerdo con Canalys, el 
mercado de PC terminó 2021 
con fuerza, ya que los envíos 
del cuarto trimestre supe -
raron los 90 millones por 
segundo año consecutivo. 

Los datos más recientes de 
Canalys muestran que los 
envíos mundiales de com -
putadoras de escritorio, 

portátiles y estaciones de 
trabajo crecieron un 1% año 
tras año a 92 millones de 
unidades frente a las 91 mi -
llones del año pasado. Esto, 
según la consultora, elevó 
los envíos totales para todo 
el año 2021 a 341 millones 
de unidades, un 15 % más 
que el año pasado, un 27 % 
más que en 2019 y el total 

VISIÓN 2022
MAYORISTAS
La PC, otra vez la estrella del 
mercado



VISIÓN MAYORISTA 2022

9

Además, la industria experi-
mentó fuertes ganancias de 
ingresos, con el valor total del 
cuarto trimestre. envíos esti-
mados en US$70 mil millones, 
un aumento anual del 11% con 
respecto al cuarto trimestre 
de 2020. Durante todo el año, 
los ingresos superaron los 
US$250 mil millones en 2021 
frente a los US$220 mil millo-
nes en 2020, un aumento del 
15%.

La tasa de crecimiento anual 
compuesta de dos años del 
13% a partir de 2019 enfatiza 
cuán dramáticamente ha cre-
cido la importancia de las PC 
desde el inicio de la pandemia 
de COVID-19. Las computado-
ras portátiles y las estaciones 
de trabajo móviles continua-
ron liderando el cambio, con 

envíos de estos dispositivos 
que crecieron un 16 % en 2021 
para alcanzar los 275 millo-
nes de unidades. Los envíos 
de computadoras de escrito-
rio y estaciones de trabajo de 
escritorio aumentaron un 7 % 
en 2021 para llegar a 66 millo-
nes de unidades.

“2021 fue un año decisivo en 
la historia del mercado de 
PC, con el lugar de la PC en el 
centro del trabajo, el apren-
dizaje y el ocio realmente 
consolidado”, dijo Ishan Dutt, 
analista sénior de Canalys. 
“Que el mercado registre un 
crecimiento de dos dígitos
durante un impresionante 
2020, a pesar de restricciones 
de suministro, dice mucho 
sobre cuán fuerte ha sido la 
demanda de PC en los últi-
mos 12 meses. Con una visión 
a largo plazo, los desarrollos 
más importantes en 2021 
fueron los grandes aumentos 
en las tasas de penetración y 
uso de PC. Las PC ahora están 
en manos tanto de estudian-
tes jóvenes como de familia-
res mayores, mientras que la 
propiedad de dos o más PC 
por persona se ha vuelto más 
común en los mercados de-
sarrollados. Desde el inicio de 
la pandemia, una proporción 
mayor de lo normal de las 
PC enviadas han sido nuevas 
adiciones a la base instalada 
en lugar de dispositivos de 
reemplazo, especialmente 

en áreas como la educación 
y el trabajo remoto. Esto ha 
sentado las bases para el éxito 
continuo de la industria de las 
PC, ya que no hay vuelta atrás 
en lo integradas que están en 
nuestra vida cotidiana”.

“Si bien 2021 fue el año de la 
transformación digital, 2022 
será el año de la aceleración 
digital”, dijo Rushabh Doshi, 
analista principal de Canalys. 
“La demanda de tecnología se 
ha disparado en los últimos 
dos años, cuyos efectos con-
tinúan interrumpiendo la ca-
dena de suministro, afectando 
no solo la disponibilidad de 
PC, sino también de teléfonos 
inteligentes, automóviles y 
servidores. A medida que los 
proveedores de PC se enfren-
tan a una situación cada vez 
más complicada, los patrones 
de gasto de los consumidores 
están cambiando. Veremos 
un crecimiento de los ingre-
sos en la industria a partir 
del gasto en PC, monitores, 
accesorios y otros productos 
tecnológicos premium que 
nos permiten trabajar desde 
cualquier lugar, colaborar en 
todo el mundo y seguir siendo 
ultraproductivos. La impor-
tancia de las PC más rápidas, 
mejores, más resistentes y 
más seguras nunca ha sido 
tan grande, y la industria está 
dispuesta a innovar y ampliar 
los límites para mantener este 
impulso”.

"Los envíos 
globales de 
PC superan 
los 340 mi -
llones en 
2021 y se 
espera que 
2022 sea aún 
más fuerte."
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�ã���J�>�ã���¾���ÿ�ã���J�"�ð�i�ð�Ù�ã�>�J�ÿ�|�Ù�¾-
ciones y en la búsqueda de 
nuevas áreas de negocio y 
oportunidades que hagan 
crecer a nuestro ecosistema 
de Partners”, enfatizó. 

La estrategia de mercado del 
mayorista está soportada por 
5 pilares de valor agregado: 

Nexsys Financial Services:

Herramienta de cierre co -
mercial para socios finan -
cieros y clientes finales a 
mediano y largo plazo.
.
Educación:

Capacitación comercial y 
técnica para nuestros socios 
comerciales.

Cuentas estratégicas:

Seguimiento de negocios y 
cierre de oportunidades. So -
porte de preventa en POC y 
DEMO. Gestión de proyectos 
especiales.

L a experiencia y capa -
cidad han permitido 
consolidarnos como 
socios estratégicos 

para proveedores y canales 
de distribución, gracias al 
conocimiento del merca -
do, estructura de servIcio,            
�Ù�"�Ø�ã�>�J�O�>�¾�ð�÷�ã�"�÷�>�¿�|�Ù�¾�ð�i�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð
modelo de valor agregado. 
Nuestra oferta ofrece un 
amplio porfolio de soluciones 
para todos los segmentos del 
mercado y todos los tamaños  
de clientes”, explicó Gabriel 
Sobek, Gerente General Ne-
xsys Argentina, Uruguay y 
Paraguay.

En cuanto a la estrategia, el 
vocero comentó a Enfasys 
que está basada en seguir 
apoyando tanto a canales 
como clientes en lo que 
respecta a la transformación 
digital, procesos de seguri -
dad y procesos digitales que 
optimicen la transformación. 
“Seguiremos apuntando al 
crecimiento y evolución de 
los canales mediante mayor 

Cobertura: 

Apoyo local a socios comer -
ciales. Presencia en 21 paí-
ses y 31 ciudades de Latam. 
Comprensión completa de 
las características del nego -
cio por región y país.

Marketing: 

Más de 50 especialistas brin -
dando múltiples servicios a 
socios y proveedores. Estra -
tegia y Comunicación – Di -
seño y Creatividad.

Novedades

De cara al 2022, Sobek men-
cionó que las novedades 
para Nexsys tienen que ver 
con una estrategia regional 
unificada para potenciar y 
dar impulso a los canales. A 
su vez, avanzan sobre nue -
vas líneas de comunicacio -
nes para socios y adquirirán 
nuevas marcas enfocadas 
en IA. ‘’Seguimos trabajando 
con el WhatsApp business 

“Nexsys tendrá este año una 
�µ�:�H�2�Š�H�µ�Ð�Þ�Š���2�µ�Ð�Þ�����Š�ö���P���Þ�Û�§�Š�®�Š���1�P�µ��
dará gran impulso a los canales”
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“Somos líderes en innovación 
con más de 5 plataformas 
digitales disponibles 24/7 y 
seguimos trabajando para 
acompañar año tras año las 
tendencias del mercado.”

nexsysla.comGabriel Sobek, Gerente General Nexsys Argentina, 
Uruguay y Paraguay

de  Nexsys Argentina donde 
podrán encontrar asesora -
miento comercial directo, 
consultar sus entregas, 
conocer el portfolio de solu -
ciones y darte de alta como 
canal en simples pasos’’ des -
tacó.enfocadas en IA. . 

Repasando los puntos más 
destacados del 2021, el Ge-
rente General de Nexsys 
resaltó el balance positivo 
con el que cerraron el año, 
reforzando las propuestas 
de valor en todas las líneas 
que manejan. Sobek también 
mencionó que cambiaron 
todo su marketing a digi -
tal y virtual, distinguiendo 
lo siguiente: ‘’Dialogamos 
con todos los canales sobre 
estrategia y ejecución, pro -
ducción de eventos, campa -
ñas, lanzamientos, diseño 
y creatividad, branding e 
incluso campañas digitales’’, 
enfatizó.

Finalmente, el entrevistado 
dejó un mensaje para los 
canales: “Nexsys cuenta con 
una cobertura geográfica en 
21 países y 31 ciudades. Ofre-
cemos una amplia cartera 
de soluciones para todos los 
segmentos del mercado y 
todos los tamaños de clien -
tes. Nuestra experiencia y 
capacidad nos ha permitido 
consolidarnos como un socio 
estratégico para proveedores 
y canales de distribución, 
gracias al conocimiento del 
mercado, estructura de ser -
vicio, cobertura geográfica y 
modelo de valor agregado.”

https://www.nexsysla.com/
https://www.linkedin.com/in/gabrielsobek/
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en nuestra región, dio lugar a gran-
des oportunidades para la industria 
tecnológica basada en software, pero 
también generó nuevos retos.

“Todas las empresas, sin distinción 
de tamaño o rubro van a seguir 
requiriendo tecnología ya que su uso 
es la única forma de mantenerse y 
escalar. Por eso mismo se prevé una 
gran oportunidad de modernización 
de procesos y aplicaciones de cara al 
2022, aseguró Losada. 

“En la adopción de tecnología siem-
pre hay barreras, las culturales y las 
relacionadas con aspectos técnicos. 
Las culturales tienen que ver con la 
idiosincrasia de los profesionales o 
�ã���;���ã�¾�ß�"�B�ð�ß�ã�ð���¾�ð�ÿ���ß�O�B�J�>�ÿ�¾�ð�ã�B�;�ã�Ù���|-
ca en cuanto a la forma de trabajo 
o inclusive con las normativas que 
impactan en ese desarrollo. Esas 
barreras bajaron debido al impacto 
del trabajo remoto que forzó cambios 
organizaciones no previstos”, añadió 
la entrevistada. “Y en el mercado de 
SMB o Pymes, hay una gran oportu-
nidad de desarrollar su modelo de 
venta online o de e-business.”

Desde el mayorista sostuvieron que 
la toma de decisiones de compra se 
�ü�¾�ð�ß�ÿ�b�ã�>�B�ÿ�|�Ù�¾�ß�"�ð�ã���ð���¾�B�ð�ã���;�>�ã�B�¾�B�ð�i�ð

E
n noviembre de 2021, Li-
cencias OnLine realizó un 
evento virtual en Latam 
con contenido de valor 

dirigido a Partners y sus clientes 
�|���¾���ã�B�¼�ð�ã���ð�ã���ð�Ù�"���J�#�ð�Ù�"���ð�ã�h�;�ã�>�J�"�B�ð
globales, como Steve Brazier, CEO de 
Canalys. “Expusimos los desafíos y 
oportunidades que vemos en áreas 
�Ù�"���"�ð�A���ö�>�¾�ã�B�J�>�O�Ù�J�O�>�¾�ð�ß�ã�|���ÿ�ß�¾�ð�;�"�>�ð
software, Cloud, seguridad y monito-
reo, que ganan protagonismo en una 
era donde el trabajo híbrido avanza 
y nos exige estar preparados para 
abordarlo”, comentó Carolina Losada, 
CEO del mayorista. En cuanto a 
verticales, destacó que se mantiene 
la relevancia de salud y educación 
como áreas de crecimiento en in-
versiones, como también gobierno 
considerando que se han vivido 2 
años donde las inversiones públicas 
estuvieron en contener los efectos 
sociales y económicos de la pande-
mia. “Finanzas y telecomunicacio-
nes seguirán siendo verticales de 
fuertes inversiones como siempre”, 
señaló..

Nivel de mercado

La entrevistada destacó que el con-
texto de pandemia, a pesar de lo duro 
que fue a nivel social y económico 

que hoy se espera medir el impacto 
en el negocio que tienen las inversio-
nes. “Los que toman las decisiones 
van a requerir cada vez más análisis 
predictivos con respecto a lo que va 
a ocurrir en sus servicios de tecnolo-
gía. Se van a tolerar cada vez menos 
las sorpresas, las caídas y la falta de 
servicio por fallas o por riesgos de 
�B�ã�÷�O�>�ÿ�ß�¾�ß�Ü�¼�ð�¾�|�>���#�ð���¾�ð�ã���ã�Ù�O�J�ÿ�b�¾�»

Rubros con mayor auge

De acuerdo con Losada, en los 
últimos 19 meses ha habido un gran 
crecimiento de la venta por suscrip-
ción y por consumo de servicios que 
se paga en formato mensualizado o 
anualizado. “Muchos fabricantes han 
impulsado en este último tiempo su 
oferta bajo esos modelos de venta, 
adaptando los planes de compensa-
ciones de sus equipos ya que es una 
tendencia global. Sin embargo aún 
creemos que falta que muchos enca-
ren esa transición debido al impacto 
en la facturación que genera hasta 
���"�÷�>�¾�>�ð�O���ð�}�O���"�ð�>�ã�Ù�O�>�>�ã���J�ã�ð�=�O�ã�ð�÷�ã���ã�>�ã�ð
ganancias”, analizó..

Según IDC los servicios asociados a 
managed cloud tiene un potencial 
de venta global de 85 billones de 
dólares para 2023, pero la venta  de  

“Se prevé una gran oportunidad de 
modernización de procesos y aplicaciones de 
cara al 2022”
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“El equipo de Licencias 
OnLine quiere acom-
pañar a los partners en 
el desarrollo de su ne-
gocio brindando herra-
mientas comerciales, 
�H�¶�§���Þ�§�Š�:���o���Û���Š���§�Þ�µ�2�Š�:�)��
como contenido de va-
lor, es por eso que los 
invitamos a descargar 
nuestro 
Ebook de Tendencias. ”

managed services tiene un potencial 
de 329 billones llevando ese aná-
lisis hasta 2025. Al mismo tiempo, 
de acuerdo con la consultora 451 
Research, aún hoy un 60% de los 
workloads de clientes enterprise 
están alojados on premises, pero 
dentro de 2 años esos workloads 
disminuirán a un 32%. “Es decir que 
este tipo de clientes tendrán más de 
60% de sus workloads tercerizados 
en nube pública ya sea en los hy-
perscalers como Azure, AWS, Google, 
o también en los managed service 
providers con infraestructura local”, 
explicó..

Foco en inversión TI

Para Licencias OnLine, la complejidad 
que atraviesa el mercado por el salto 
digital también implica una oportuni -
dad para los canales y clientes, a corto, 
mediano y largo plazo.

“Los partners deben continuar in -
virtiendo en su propio negocio, pues 
habrá mucha competencia para cada 
proyecto y los clientes analizarán en 
detalle cada moneda que inviertan. 
Tendrán que demostrar sus habili -
dades y, para eso, desarrollar áreas 
clave para la evolución y resolución 
de las complejidades de sus clientes”, 
aconsejó la entrevistada. “Creemos 
�=�O�ã�ð�ß�ã�Ø�ã�ð�ü�¾�Ø�ã�>�ð�O���¾�ð�ß�ÿ�b�ã�>�B�ÿ�|�Ù�¾�Ù�ÿ�#���ð�ß�ã���ð
���"�ß�ã���"�ð�ß�ã�ð���ã�÷�"�Ù�ÿ�"�B�¼�ð���"�ð�=�O�ã�ð�B�ÿ�÷���ÿ�|�Ù�¾�ð
virar de revender simplemente pro -
yectos a vender servicios y entregar 
resultados comerciales. Vender 
servicios administrados y desarrollar 
‘Deep tech’ con enfoque vertical para 
asegurarse de mantener su relevancia 
y diferencial de cara a los clientes al 
momento de aconsejarles sobre qué 
tipo de tecnología es la mejor para 
llegar a los resultados deseados”, 
añadió..

Otro de los grandes focos de inver -
�B�ÿ�#���ð�¾���ð�=�O�ã�ð�B�ã�ð�>�ã�|�>�ÿ�#�ð�ã�B�ð�ã���ð�Ù�¾�;�ÿ�J�¾���ð
humano. “Los partners deben estar 
actualizados con capacitaciones 
continuas a nivel técnico y en 
manejo de procesos”, dijo. “Ade -
más, para mantener a sus clientes 
cautivos deberán concentrarse en la 
experiencia del cliente, evaluando 
cada punto de contacto y usando  
marketing digital para lograr esca -
labilidad”, concluyó.

licenciasonline.com/ar/es/Carolina Losada, CEO de 
Licencias OnLine

https://www.licenciasonline.com/tendencias-2022/
https://www.licenciasonline.com/tendencias-2022/
https://www.linkedin.com/in/carolina-losada-30340b/
https://www.licenciasonline.com/ar/es/inicio
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de la necesidad en el cliente final, 
con herramientas de marketing 
que nos permiten un mayor análi -
sis de inversión y acompañamiento 
al canal en cada una de las etapas 
del negocio.
 
En todas nuestras subsidiarias 
contamos con un equipo de pro -
fesionales que acompaña al canal 
en todo el proceso. Hablamos de la 
capacitación a través de nuestro 
Equipo de Educación o con talleres 
desde el área comercial y técnica. 
Un canal mejor preparado le va a 
permitir acceder a mejores opor -
tunidades del mercado. Dentro de 
nuestra estrategia está la comuni -
cación con cada uno de nuestros 
socios de negocios; entender sus 
necesidades y trabajar en equipo 
es fundamental para poder llevar 
adelante nuestros objetivos.

Novedades
 
Este año es nuestro aniversario 20, 
por lo que Adistec está preparando 

E
n los últimos años hemos 
hablado del IOT; esto 
sigue en tendencia: cada 
día podemos ver más 

casas inteligentes. Se cree que 
actualmente una casa común ya 
tiene un promedio de 10 dispositi -
vos conectados a una misma red, 
esto nos hace cada día mas vulne -
rables. En cuanto a las empresas, 
con sus canales transaccionales, 
que van desde pago de impuestos 
hasta transacciones financieras, 
requieren de un mayor procesa -
miento de datos, disponibilidad 
de poder acceder a los mismos, y 
tiempos de respuestas más rápi -
dos, y todo esto debe tener un ca -
nal seguro. Empresas de virtuali -
zación han desarrollado un amplio 
portafolio para el desarrollo de 
las cargas de trabajo, para que las 
mismas sean más dinámicas, y el 
resguardo de los datos; recupera -
ción en caso de ataque.

Nuestra respuesta a la demanda 
siempre ha sido tener dentro de 
nuestro portafolio a los mejores 
de mercado. Nos hemos fortale -
cido sumando nuevas marcas a 
nuestro portafolio de negocios y 
potenciando a nuestros socios que 
nos han acompañado a lo largo de 
los años. 

Estrategia de canales 2022

Los canales hoy día nos reconocen 
como una empresa de valor agre -
gado; realmente podemos decir que 
vamos más allá del negocio de dis -
tribución, vamos desde la creación 

“Potenciamos el nego-
cio de nuestros part-
ners a través de cinco 
unidades de negocio: 
Distribución, Educa-
ción, Professional Ser-
vices, Cloud Solutions 
y Adistec Integrated 
Solutions.”

algunos eventos que tendrán lugar 
durante el año. Si las condiciones 
nos lo permiten seguramente esta -
remos mucho más cerca del canal.

 
Adistec amplía su portafolio para 
este año, por lo que la invitación 
al canal es que se acerque a todo 
nuestro equipo local y podamos 
conversar cómo podemos ayudar -
les en su estrategia de negocios. 
Para conocer todos los beneficios 
de convertirse en un partner pue -
den chequear la información: 
https://www.adistec.com/es/partners 

Carlos Aular, 
Alliance & Vendor Management, Director de Adistec.

adistec.com/ar

https://www.adistec.com/es/partners  
https://www.adistec.com/es/partners
https://www.linkedin.com/in/carlosaular/
https://www.adistec.com/ar
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http://www.trust.com.ar/


https://www.anixter.com/es_mx.html
https://ar.linkedin.com/in/greinoso


https://www.air-computers.com/
https://bit.ly/2JuBaZO


https://www.distecna.com/argentina/index.html
https://bit.ly/33FMzwu
https://gestion-resellers.com.ar/alta-cliente?utm_source=enfasys2022-feb&utm_medium=anuncio&utm_campaign=promo_crucial
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https://www.grupofixon.com/
https://www.linkedin.com/in/matias-iannicelli-3b853b27?originalSubdomain=ar
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Novedades  

Como ya mencioné anterior -
mente, a nivel corporativo 
seguiremos el camino de 
crecimiento con marcas como 
Lexmark en lo que refiere 
a impresoras de gran porte 
departamental que, producto 
de la pandemia, se frenó allá 
por marzo de 2019. También 
nuestro foco estará en seguir 
creciendo en las líneas nue -
vas que hemos comenzado en 
2021.

C
reemos que el home 
�"�ö�|�Ù�ã�ð�i�ð�ã���ð���"�ß�ã���"�ð�ü��-
brido de trabajo seguirá 
creciendo y  cada puesto 

de trabajo se duplicará, mientras 
que los ya existentes se moder-
nizarán. También se adquirirán 
productos de mejor tecnología, 
por lo que seguiremos creciendo 
en todo el negocio de videocá-
maras de la mano de Logitech.

Por otro lado, el crecimiento que 
estamos teniendo en tickeadoras, 
�|�B�Ù�¾���ã�B�ð�"�ð���"�¼�ð���"�B�ð�����ã�b�¾�ð�¾�ð�ö�"�Ù�¾���ÿ�q�¾�>�ð
también en esta línea de produc-
tos.

Estrategia de canales

El panorama realmente es muy 
dinámico y genera incertidum -
bre, pero la idea será participar 
en eventos que se organicen, 
y de puertas para adentro, 
estamos generando más con -
tacto con la base de la mano 
de telemarketers que “peinan” 
la misma constantemente,               
contactando a nuevos resellers y 
a los que por cuestiones del día a 
día quizás no operan con noso -
tros desde determinado tiempo.

Estamos en proceso de reno -
var nuestra web para generar 
el comercio online o al menos 
el primer contacto. Somos 
conscientes que los clien -
�J�ã�B�ð�¾�P���ð�;�>�ã�|�ã�>�ã���ð�ã���ð�Ù�"���J�¾�Ù�J�"�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð�ð
con su ejecutivo de cuentas, 
para pactar precios, plazos, etc.

“Estamos en 
proceso de renovar 
nuestra web para 
generar el comercio 
online o al menos 
el primer contacto. 
Somos conscientes 
que los clientes aún 
�/�2�µ�Û�µ�2�µ�����µ�ö���§�����H�Š�§-
to con su ejecutivo 
de cuentas, para 
pactar precios, pla -
zos, etc.”

Claudio Salatino, Gerente Comercial de Corcisa .corcisa.com.ar

https://www.corcisa.com.ar/
https://bit.ly/3th94pu
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también será difícil la disponibili -
dad en algunos  productos, especial -
mente en el primer semestre, pero 
tal como venimos haciendo en los 
últimos años, seguiremos apostan -
do al stock que hoy disponemos en 
los casi 7000 m2 de depósito. En 
este sentido hemos adquirido dos 
nuevos depósitos que se unen a los 
5 existentes para poder dar mejor 
servicio y seguir atendiendo a los 
casi 200 integradores que vienen 
a retirar sus pedidos en nuestras 
locaciones.
 
Otro desafío será ver si este año 
logramos concretar sucursales en el 
interior del país, que si bien fueron 
retrasadas por la situación actual, 
seguimos sosteniendo la decisión 
de avanzar. Extrañamos estar más 
cerca de los canales en persona. 
Apostamos a que este año podamos 
volver con todas las actividades que 
nos caracterizan.

A
demás de estar en 
Argentina, hoy estamos 
presentes también en 
Estados Unidos, Uru -

guay, República Dominicana, Costa 
Rica, Guatemala, Honduras, Pana -
má, El Salvador. Próximamente 
estaremos abriendo en Paraguay 
y otros países del Caribe. En cada 
uno estos países contamos con un 
Gerente General, Products Managers 
que ayudan a los integradores en la 
preventa, Vendedores especializa -
dos, y depósitos con amplio stock de 
nuestro portfolio de marcas

Nuestras marcas, NSX, QBOX y 
FiberBox han tenido un crecimiento 
considerable en Argentina durante 
el 2021, donde hemos logrado sóli -
dos negocios a través de los canales 
corporativos y de consumo; por esto 
hemos decidido empezar a ensam -
blar productos de NSX en Miami –
donde estamos terminando nuestra 
fábrica,  para empezar a vender en 
el territorio norteamericano además 
de todos los países donde tenemos 
nuestra empresa

En enero hemos participado en  el 
CES con resultados muy interesan -
tes. Tuvimos contacto con más de 
500 clientes y muchas marcas se 
acercaron al stand de Solution Box 
y NSX. Sin duda, esto colaboró para 
poder trabajar en nuevos contratos 
que nos van a permitir seguir cre -
ciendo y llegar al canal con nuevos 
productos, ampliando nuestro lineal 
de soluciones. En cuanto al merca -
do en general, creemos que este año 

“Para Solution Box 
este año es muy 
especial porque 
cumplimos 20 años 
de trayectoria! 
Comercializamos 
más de 50 marcas, 
con un equipo de 
especialistas que 
dan soporte 
constante a 
nuestros canales y 
un stock 
permanente que 
permite una 
atención y entregas 
inmediatas.” 

Guillermo Tesouro, Socio Gerente en Solution Box solutionbox.com.ar

https://www.solutionbox.com.ar/
https://ar.linkedin.com/in/guillermo-tesouro-33841a30
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https://www.kanjitech.com/
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https://www.hdcsa.com.ar/
https://bit.ly/3Eg1aQr
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https://www.stylus.com.ar/
https://bit.ly/33QEatr


https://www.ceven.com/
https://ar.linkedin.com/in/ricardodcastro
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E l desafío que nos impuso cada una 
de las situaciones relacionadas 

con los dos años completos en pan -

demia nos dejó un buen aprendizaje y 
así pudimos mejorar para obtener un 
resultado como el que obtuvimos du -
rante el 2021. Logramos nuestro mejor 
año en ventas como consecuencia del 
estar atrás del canal junto con nuestro 
equipo comercial, capacitado para 
dar la mejor propuesta que necesita el 
cliente, apoyándolos con herramien -
�J�¾�B�ð�|���¾���Ù�ÿ�ã�>�¾�B�ð�i�ð�Ù�"���J�¾���ß�"�ð�Ù�"���ð�O���ð
amplio inventario con disponibilidad y 
variedad.

Además, trabajamos en adicionar mar -
cas y productos que complementen la 
sinergia a la solución global que damos 
con nuestras unidades de negocio: 
Infraestructura & Proyectos, Wireless & 
Networking, Seguridad, Informática y 
Telefonía.

Nuestro interés para este 2022 es poder 

estar más cerca de nuestros clientes 
dándole las herramientas necesarias y 
que estén a nuestro alcance, apoyándo -
nos con el trabajo y soporte de las mar -
cas. Algunos de los puntos a potenciar 
�ã�B�ð�>�ã�¾�|�>���¾�>���"�B�ð�ã���ð�ã�B�J�¾�ð�B�ÿ���ã�>�÷�ÿ�¾�ð�=�O�ã�ð���ã�ð
damos a nuestra oferta de productos 
para brindar soluciones completas y que 
junto con nuestro equipo de trabajo, dar 
la mejor experiencia al cliente a la hora 
de comprar en Masnet.
 
Seguiremos potenciando al canal con 
�c�ã�Ø�ÿ���¾�>�B�¼�ð�ã�b�ã���J�"�B�ð�i�ð�Ù�ã�>�J�ÿ�|�Ù�¾�Ù�ÿ�"���ã�B�ð�;�>�ã-
senciales junto con marcas en nuestras 
sucursales en Buenos Aires y Córdoba, 
�;�>�"���"�Ù�ÿ�"���ã�B�ð�|���¾���Ù�ÿ�ã�>�¾�B�¼�ð���"�b�ã�ß�¾�ß�ã�B�ð�ã���ð
nuestros newsletters y redes sociales, 
entre otros. Nuestro gran objetivo es 
�Ù�"���J�ÿ���O�¾�>�ð�¾�O���ã���J�¾���ß�"�ð���¾�ð�|�ß�ã���ÿ�q�¾�Ù�ÿ�#���ð�ß�ã�ð
clientes por todo el país y darle al canal la  
mejor solución cuando viene a Masnet.

masnet.com.ar/

Lucas Marengo, Desarrollo de Negocios de 
Masnet

E ���ð�Z�"�b�¾�J�ã�Ù�ü�ð�ß�ã�|���ÿ���"�B�ð�O���¾�ð
estrategia clara de expan -

sión para 2022 que apunta a 
liderar el segmento de distribu -
ción a nivel nacional duplicando 
nuestra oferta en el canal online 

y creciendo de manera exponen -
�Ù�ÿ�¾���ð�ã���ð�ã���ð�"�ö�}�ÿ���ã�»�ð�y�ã�>�"�ð�¾�ß�ã���¿�B�ð�ß�ã�ð
lograr mayor capilaridad –esta -
mos presentes en las 23 provin -
cias de nuestro país–, nuestro 
objetivo es lograr la excelencia, 
desarrollando y profesionali -
zando nuestros equipos e incor -
porando sistemas innovadores. 
Dentro de este plan también 
estamos invirtiendo en research 
�i�ð�Ù�"���B�O���J�"�>���¾�ð�;�¾�>�¾�ð�>�ã�¾�|�>���¾�>�ð
nuestro posicionamiento.

Novatech invertirá 470 millones 
de pesos durante este año para 
poner en marcha un ambicioso 
plan de expansión comercial con 
objetivos muy claros: potenciar 
nuestro crecimiento en el país y 
expandir nuestra presencia en 
la región, posicionarnos como 
un operador estratégico en la 

distribución de productos de 
tecnología y electrónica y conso -
lidar nuestro liderazgo en la fabri -
cación. Ese plan de expansión 
se sustenta en tres ejes: sumar 
profesionales y talentos al equipo; 
potenciar las líneas de produc -
ción en las cuatro plantas que 
tenemos y cerrar nuevas alianzas 
que nos permitan acercar produc -
tos de excelente calidad y presti -
gio a nuestros clientes.

�&���ð�ã�B�ã�ð���¾�>�Ù�"�ð�|�>���¾���"�B�ð�>�ã�Ù�ÿ�ã��-
temente alianzas estratégicas 
con las marcas Skyworth y 
Konka para producir y distribuir 
televisores con Android TV y 
Smartphones. Otro foco central es 
sumar marcas prestigiosas como 
Samsung, Motorola y avanzar en 
las tratativas para incorporar HP, 
Lenovo, Dell y Asus, entre otras.

novatech.com.ar/

Pablo Rubio, CEO de Novatech Solutions

https://ar.linkedin.com/in/lucasmarengo
https://novatech.com.ar/
https://www.linkedin.com/in/pablo-rubio-454a8b169
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https://www.siasa.com.ar/
https://ar.linkedin.com/in/claudio-stasi-b88236
https://www.freesa.com.ar/
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https://www.free-online.com.ar/
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Algunas 
innovaciones que 
dejó el CES 2022

TECNOLOGÍA DE CONSUMO

A   un con la baja de 
algunas empresas, 
el CES 2022, que 
se realizó de forma 

presencial del 5 al 8 de enero, 
recibió a 40,000 asistentes 
en persona, incluidos 1800 
medios globales, con un 30 % 
de los asistentes que viajaron 
desde fuera de los EE. UU. en 
representación de 119 paí-
ses, según indicaron desde la 
organización. De todas formas, 
los pasillos del centro de con-
venciones se vieron un poco 
vacíos

La feria contó con una plétora 
de expositores que presen-
taron dos de las megaten-
dencias tecnológicas más 
prometedoras del futuro: la 
automatización inteligente y la 

evolución del metaverso.

Los avances en la infraestruc-
tura de la nube han permitido 
a las empresas de tecnología 
buscar usos más expansivos 
de la automatización inteligen-
te. Para los organizadores de 
la feria esto será fundamental 
ya que las horas disponibles 
limitadas y un mercado laboral 
ajustado requerirán soluciones 
de inteligencia artificial (IA) 
para desempeñar un papel 
más importante en la econo-
mía posterior a Covid.

Un pilar de espectáculos 
anteriores, la tecnología de 
vehículos autónomos (AV) vol-
vió a estar en exhibición con 
toda la cadena de valor de la 
tecnología de automatización 

Este año, el foco del famoso encuentro de tecnología de consumo estuvo 
puesto en el metaverso, nuevos autos inteligentes, IoT y robots, nuevas TVs 
con tecnología Mini LED y Micro LED, hardware y laptops para gaming, en-
tre otras tendencias. 
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inteligente exhibida a lo largo 
de CES 2022. 

La pandemia también ha ace-
lerado la evolución de los pro-
ductos y servicios de consumo 
interactivos, en línea y bajo 
demanda en una colección de 
industrias para dar forma a 
un metaverso emergente. CES 
2022 presentó las tecnologías 
que formarán los cimientos de 
esta iteración de Internet de 
próxima generación.

La transformación de los 
juegos en una plataforma de 

redes sociales dominante 
en medio de la pandemia se 
encuentra en el centro del au-
mento del metaverso. Juegos 
como Roblox y Fortnite han 
permitido a los usuarios pro-
gramar fácilmente sus propios 
juegos y construir mundos 
virtuales para construir expe-
riencias compartidas como 
conciertos e incluso ceremo-
nias de graduación en univer-
sos digitales.

Las implicaciones del metaver-
so en el futuro del comercio se 
extienden aún más a medida 
que las criptomonedas y las 

NFT están preparadas para 
impulsar este nuevo segmento 
de la economía digital. El debut 
de la primera plataforma de 
negociación de criptomonedas 
que cotiza en bolsa en una 
bolsa de EE. UU. a través de 
Coinbase representó un punto 
de inflexión para el atractivo 
general de las tecnologías de 
activos digitales basadas en 
criptomonedas y blockchain.

Movilidad

Intel , una de las firmas invita-
das, tuvo su lugar para hablar 
de procesamiento en varios 
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mercados. Gregory Bryant, 
vicepresidente ejecutivo y 
gerente general del Client 
Computing Group, estuvo 
acompañado por Lisa Pear-
ce, vicepresidenta del Visual 
Compute Group, así como por 
el profesor Amnon Shashua, 
director ejecutivo de Mobile-
ye, quienes compartieron el 
avance de la compañía en sus 
múltiples negocios estratégi-
cos.

“El motor de ejecución de Intel 
está de regreso. Desde el avan-
ce de la PC, gráficos de alto 
rendimiento, hasta soluciones 
de conducción autónoma,     

“El motor de ejecu-
ción de Intel está 
de regreso. Desde 
el avance de la PC, 
�Ð�2�‹�Û�§���:���®�µ���Š�ö�H����
rendimiento, hasta 
soluciones de con-
ducción autónoma, 
Intel y Mobileye se 
enorgullecen de 
crear nuevos eco-
sistemas y oportu-
nidades para múlti-
ples industrias.” 

Gregory Bryant, 
vicepresidente eje-
cutivo y gerente 
general del Client 
Computing Group.

anunció un nuevo sistema en 
chip (SoC) diseñado para vehí-
culos; e Intel anunció los CPUs 
Intel Core de la serie H de 12.ª 
Generación, marcando la pauta 

Intel y Mobileye se enorgulle-
cen de crear nuevos ecosis-
temas y oportunidades para 
múltiples industrias”, comentó 
Bryant. Por ejemplo, Mobileye 
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como el procesador con ma-
yor rendimiento para laptops 
en el planeta, liderado por el 
i9-12900HK, que ofrece a los 
gamers hasta un 40% más de 
rendimiento para juegos.

Además, Intel dio a conocer 
más de 20 dispositivos nuevos 
que operan con la serie Intel 
Core de 12ª Generación serie 
H, y se espera que se lancen 
más de 100 dispositivos en 
total con socios como Acer, 
ASUS, Dell, HP, Lenovo, MSI 
y Razer. Además, presentó un 
nuevo procesador móvil ultra 
portátil, la línea de productos 
de la serie P, para proporcionar 
niveles de rendimiento para 
clientes de laptops delgadas y 
livianas.

DDR5, el nuevo AMD Ryzen 
5800X3D, el CPU Ryzen 7000 
Socket AM5 DDR5, la nueva 
gráfica RX 6500 XT, ideal para 
juegos 1080p, y las gráficas              

Por otro lado, Lisa Su, CEO de 
AMD, durante su presenta-
ción en CES 2022, anunció los 
nuevos procesadores Ryzen 
6000 Mobile, compatibles con 
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RX 6000 Mobile. Durante el 
encuentro, la vocera remarcó 
la importancia de las CPs por-
tátiles para el gaming y ase-
guró que, gracias a los nuevos 
CPUs de la firma, tendrán más 
potencia y menos consumo de 
energía, logrando autonomía 
de hasta 24hs. Estos nuevos 
CPUs, como el Ryzen 6800U 
estarán en nuevas laptops de 
Acer, Asus ROG, Dell Alienware, 
HP, Lenovo Legions, Razer 
Balde, entre otras marcas que 
apuntan al gaming mobile.

En lo que respecta a nuevas 
laptops, Lenovo, por ejemplo, 
presentó las nuevas ThinkPad 
Z13 y Z16, dirigidas a un 
público de usuarios empresa-
riales diferente. Según indica 
la firma, el diseño no sólo está 
pensado para proporcionar 
detalles de color individualis-
tas de primera calidad como 
bronce y gris ártico, sino que 
también ofrece materiales más 
sostenibles como aluminio re-
ciclado, o cuero negro vegano 
reciclado. Las ThinkPad Z13 
y Z16 estarán entre las prime-
ras laptops equipadas con los 
procesadores AMD Ryzen PRO 
6000 Series más recientes 
para portátiles con el proce-
sador de seguridad Microsoft 
Pluton.

Por su parte, Asus presentó 
en CES su nueva Zenbook 17 
Fold OLED (UX9702), la prime-
ra computadora portátil OLED 
plegable de 17.3” del mundo, 
y la exclusiva Zenbook 14X 
OLED Space Edition (UX-
5401ZAS) que conmemora el 

https://www.intermaco.com.ar/home/index
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25º aniversario de la primera 
computadora portátil ASUS 
enviada a espacio exterior. 
Los otros modelos anuncia-
dos durante el evento fueron 
las nuevas Zenbook 14 OLED 
(UX3402/UM3402), disponi-
bles en opciones con procesa-
dores Intel Core de 12ª genera-
ción y AMD Ryzen serie 5000, 
portátiles delgados y ligeros 
de 14 pulgadas con un diseño 
moderno y completamente 
renovado que incluye materia-
les de primera calidad, colores 
nuevos y frescos y un nuevo 
logotipo de monograma.

Pero no todo fue movilidad. 
HP Inc. dio a conocer su más 
reciente línea para juegos 
con la revolucionaria desktop 
OMEN 45L, la mejorada des-
ktop OMEN 25L, la potente y 
de pequeña huella ambiental 
desktop Victus by HP 15L. 
Además, la firma presentó en 

CES el primer monitor para jue-
gos OMEN 27u 4K, listo para 
usarse con consolas de próxi-
ma generación, tales como la 
PS5 y la Xbox Series X/S. Y, 
además, realizó actualizacio-
nes a las laptops OMEN 16 y 
17. “Vivimos en una era donde 

cada vez más gente juega, y 
los gamers nunca habían sido 
tan diversos ni habían sido tan 
expresivos sobre sus necesi-
dades de personalización”, dijo 
Josephine Tan, Titular Global 
y Gerente General de PC de 
Consumo en HP Inc.
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Por su parte, Dell presentó su 
nueva XPS 13 Plus, una nue-
va integrante en la línea de 
laptops XPS. Esta laptop, si 
bien por fuera tiene un diseño 
similar a sus hermanas meno-
res, en su interior tiene un dise-
ño más unificado, con botones 
digitales para activar funcio-
nes y sin trackpad delimitado. 
Este modelo, según mostró la 
firma, vendrá en versiones con 
pantalla OLED, más adaptada a 
la tendencia actual.

TVs de nueva generación

Sin dudas, unas de las grandes 
innovaciones de la feria fue el 
nuevo Samsung Odyssey Ark. 
Se trata de un enorme monitor 
curvo de 55 pulgadas, de ultra 
alta resolución, el cual se ve 
montado sobre un pie que le 
permite girar para pasar a una 
disposición vertical donde la 
parte curva superior te cubre la 
cabeza. Según indica la firma, 
este modelo se empezará a 

comercializar en la segunda 
mitad del 2022. Además de 
este monitor y sus nuevas 
TCs MICRO LED, Neo QLED y 
Lifestyle 2022, la firma aprove-
chó la feria para dar a conocer 
su nuevo smartphone Galaxy 
S21 FE, el cual ya se empezó a 
vender en Argentina.

LG, por su lado, también mos-
tró un gran lineup de pantallas. 
En CES 2022, la firma reveló 
los nuevos modelos de la 

serie G2, con TVs que ofrecen 
hasta 83” de pantalla, con un 
brillo más alto para imágenes 
ultrarrealistas, acompañadas 
por el nuevo CPU inteligente 
�»�����%�P�T�L�E�
�������+�I�R���������%�H�I�Q�›�W����
dio a conocer el primer OLED 
de 97” del mundo, para com-
plementar los televisores de 
55, 65 y 77” que ya están en 
la línea; y sus nuevas TVs 
QNED 2022, con tecnología                           
Quantum Dot NanoCell. Por 
otro lado, mostró las TVs 



VISIÓN MAYORISTAS  2022

44

“Vivimos en una 
era donde cada 
vez más gen -
te juega, y los 
gamers nunca 
habían sido tan 
diversos ni ha -
bían sido tan 
expresivos sobre 
sus necesidades 
de personaliza -
ción.”
 
Josephine Tan, 
Titular Global y 
Gerente General 
de PC de Consu-
mo en HP Inc.

QNED Mini LED, con una tec-
nología renovada de contraste. 
Todos los modelos a partir de 
la serie QNED90 están certifi-
cados para una consistencia 
de color del 100%, según indi-
ca la firma

Más soluciones gamers

En CES 2022, Trust presentó 
su nueva línea de productos 
para gaming. Por el lado de 
los teclados para juegos, la 
firma dio a conocer su nuevo 
GXT 834 Callaz TKL, un com-
pacto teclado mecánico con 
switchs Outemu Red y formato 
Tenkeyless que te permitirá 
tener más espacio libre en 
el escritorio. Otro producto 
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“A medida que la 
PC se convierte 
en parte aún más 
esencial de cómo 
trabajamos, juga-
mos y nos conec-
tamos, los usua-
rios demandan 
más rendimiento, 
seguridad y co-
nectividad. Con 
nuestros socios 
de PC, estamos 
ofreciendo un 
rendimiento de la 
más alta calidad y 
soluciones preci-
sas.”

Saeid Moshkela-
ni, vicepresidente 
senior y gerente 
general de la uni-
dad de negocios de 
clientes de AMD. 

esencial anunciado en la feria, 
según mostró Trust, fue el 
mouse GXT 980 REDEX con               
conexión inalámbrica, batería 
con duración de hasta 50 ho-
ras, velocidad ajustable entre 
400 y 10.000 DPIs. La firma 
también reveló los auricula-
res GXT 391 Thian y su nuevo 
micrófono GXT 255+ Onyx, 
ideales para streaming.

Energía 

Schneider Electric reveló en 

CES 2022 las últimas innova-
ciones en hogares inteligentes 
y sostenibles, como parte de 
su compromiso de abordar la 
creciente demanda de solu-
ciones de energía doméstica 
resilientes y sostenibles. Estas 
innovaciones recientemente 
reveladas incluyen los prime-
ros enchufes e interruptores 
de la industria hechos con 
materiales oceánicos y nuevas 
mejoras al galardonado Wiser 
Energy Center.

Según indican desde la firma, 
las nuevas características 
permiten optimizar los recur-
sos energéticos que no son 
de servicios públicos en caso 
de un corte. Por ejemplo, la 
nueva funcionalidad crea un 
panel virtual de carga crítica 
para cada fuente de energía 
de respaldo, maximizando 
la energía disponible hasta 
que se restablezca la energía 
de la red pública. Además, 
la capacidad de monitoreo y                           
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“Seguiremos empujando los límites, rea-
lizando cambios y trabajando con socios 
cercanos como AMD y Microsoft para 
ofrecer productos innovadores y más 
seguros como las ThinkPad Z13 y Z16 que 
están diseñados para superar las necesi-
dades de los clientes, actuales y futuras.”

Jerry Paradise, vicepresidente de Global 
Commercial Product Portfolio, Lenovo PC 
y Smart Devices.

control de Energy Center per-
mite a los propietarios reducir 
el consumo de energía de su 
hogar y los costos de calefac-
ción / refrigeración eléctrica 
hasta en un 50%.

“Estamos encantados de 
regresar a Las Vegas, hogar 
de CES durante más de 40 
años, y esperamos ver muchas 
caras nuevas y recurrentes”, 
dijo Gary Shapiro, presidente 
y director ejecutivo de CTA, en 
la inauguración de este año. Y 
anunció que la próxima edición 
se realizará del 5 al 8 de enero 
de 2023.
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